EDITAL DE PROJETOS E PARCERIAS COM
ASSOCIACOES DE PACIENTES

Novo Nordisk 2024
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A Novo Nordisk, por intermédio da area de Public Affairs & Patient
Advocacy, torna publica a abertura do presente edital para a sele¢do de
projetos, que serdo apoiados e/ou patrocinados durante o ano de 2024.

O presente edital destina-se exclusivamente as inscricdes de propostas/projetos de associagbes
de pacientes.

Entende-se como associa¢ao de pacientes: uma instituicdo sem fins lucrativos que representa
e/ou apoia as necessidades dos pacientes, seus familiares e/ou cuidadores, ou que se dediquem
ao enderecamento de questdes de salude publica e qualidade de vida.

O edital serd constituido por um processo seletivo, cujas inscrigdes serao realizadas por meio
de um formulario eletrénico durante o periodo de 01/12/2023 até 31/01/2024.

Nosso apoio as organizacées
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REGULAMENTO
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1 Idealizado pela Novo Nordisk, o edital para patrocinios é regido pelo presente
regulamento.

Entende-se como patrocinio — apoio financeiro:

a) Para fins de educacdo, informacdo, pesquisa, troca cientifica, relacionados a
2) saude;

b) Para uma ou mais atividades, projetos, ou eventos especificos;

¢) Quando a Novo Nordisk recebe um beneficio tangivel direto oferecido em

contrapartida.

Serdo considerados projetos com valor total de até R$ 180.000,00 (cento e
3 oitenta mil reais). Vale destacar que pode haver, no entanto, negociacdo de
preco entre as partes, considerando parametros e condi¢es especificas.

Projetos de valores menores ou escalonados em cotas (desde que haja cota
até o valor total acima) também poderdo ser submetidos, e sdo incentivados.

O numero de projetos selecionados dependerd ndo apenas do
enguadramento aos requisitos que serdo julgados pela banca examinadora,
mas também da disponibilidade de recursos para o periodo vigente.

Nesse sentido, a Novo Nordisk se reserva ao direito de selecionar e apoiar
um nuimero limitado de projetos que julgar pertinente, considerando as
condigOes e recursos disponiveis.

Apds a confirmacdo de patrocinio, a associacdo deve assegurar que em casos
de mudancas da proposta enviada por meio deste edital, a Novo Nordisk
receba uma nova proposta em até 03 meses para a realizagao do projeto.
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O edital para patrocinios tem o objetivo de apoiar atividades e iniciativas de
interesse publico e impacto social relevante, principalmente aquelas relacionadas: a
melhoria dos sistemas de salde; a mobilizacdao e conscientizacdo em torno de
patologias, condi¢des de salde e seus impactos nos individuos e na sociedade; ao
desenvolvimento de solugdes para superacao de desafios e enderecamento de
4) necessidades especificas de usuarios, pacientes, cuidadores, familiares, profissionais
e gestores; bem como a incidéncia politica, estratégias e acdes de advocacy,
destinadas ao aprimoramento das politicas publicas, das estruturas e das dindmicas
atinentes a promocao e a garantia do direito a salde e ao bem-estar social.

4 1 Areas terapéuticas e temas de interesse:
° (mais informagbes na proxima pdgina)

ALZHEIMER
DIABETES TIPOS 1 E 2
DISTURBIOS DO CRESCIMENTO
DOENCAS CARDIOVASCULARES
ESTEATO-HEPATITE METABOLICA (MASH/NASH)
HEMOFILIA
OBESIDADE

POLITICAS PUBLICAS E ADVOCACY EM SAUDE*

*Os projetos de politicas publicas e advocacy devem ser relacionados as dreas terapéuticas aqui elencadas ou
devem possuir um cardter transversal ao sistema de saude, sem uma drea terapéutica especifica.

OOQ

id

=
®
7L,v0

Q

. ®
novo nordisk



4 . 2 Principais desafios de cada area terapéutica foco do edital:

ALZHEIMER

Globalmente, é estimado que 70-100 milhGes de pessoas vivem com a Doenca de Alzheimer. Tendo isso em
mente, e considerando o compromisso da Novo Nordisk em enderecar necessidades ndo-atendidas em doencas
cronicas, a empresa vem trabalhando para mudar esse cenario. Levando em conta os principais desafios
encontrados atualmente, priorizaremos nesta area terapéutica projetos que focam na dificuldade de se obter
um diagndstico precoce e na conscientizacdo sobre a patologia.

DIABETES TIPOS 1 E 2

A Novo Nordisk é reconhecida mundialmente pela sua atuacdao em diabetes e pela constante busca de
inovacdes e desenvolvimento de novas tecnologias. Também somos parceiros de longa data de associacbes de
pacientes e de organiza¢fes que atuam com a tematica. Além dos projetos de conscientizacdo, capacitacdo e
advocacy que temos muito orgulho em apoiar, também buscamos propostas que abordam os desafios da
adesdo ao tratamento, a jornada do paciente e a mitigacdo do diagndstico tardio (considerando especialmente
o contexto da pessoa com diabetes tipo 2).

DISTURBIOS DO CRESCIMENTO

Os disturbios do crescimento podem afetar as pessoas em diferentes estdgios da vida, desde a infancia até a
fase adulta. Um desafio comum, contudo, é que as pessoas tenham o diagndstico no tempo adequado, seja
qual for a sua necessidade especifica. Nesse sentido, buscamos projetos que visem a conscientiza¢do para
mitigar o diagndstico tardio nas diferentes faixas etdrias, e que possam assim contribuir para que os pacientes
tenham os melhores desfechos clinicos e qualidade de vida.

DOENCAS CARDIOVASCULARES

A Novo Nordisk busca constantemente responder desafios de salide nas mais diversas areas terapéuticas. Na
tematica das doencas cardiovasculares, a correlacdo dessa patologia com a obesidade é algo que entendemos
como um dos grandes desafios atuais. Projetos que visam a conscientizacdo para trazer luz a essa correlagao
sdo incentivados.

ESTEATO-HEPATITE METABOLICA (MASH/NASH)

A Esteato-Hepatite Metabdlica (MASH, também conhecida como NASH) é a progressido da doenca hepatica
esteatdtica ou gordurosa (também conhecida como gordura no figado) e é pouco conhecida pela sociedade. Por
conta disso, a principal barreira para seu tratamento é o diagnéstico tardio ou a falta de diagndstico por uma
vida. Projetos que buscam a conscientizacdo e a capacitacao sobre MASH s3o incentivados.

HEMOFILIA

A Novo Nordisk é uma das protagonistas no desenvolvimento de tratamentos inovadores para disturbios
hematoldgicos. Somos parceiros histéricos de projetos de capacitacdo e conscientizacdo de pacientes,
profissionais de saude e sociedade em geral. Para 2024, também buscamos projetos que evidenciem e
protagonizem a voz do paciente e que demonstrem as necessidades ndo-atendidas desse publico. Além disso,
incentivamos projetos que focam em dados e informacdes relacionadas as condig¢des raras do sangue, como a
hemofilia adquirida e a hemofilia B.

OBESIDADE

A Novo Nordisk é pioneira no desenvolvimento de tratamentos para a obesidade, além de ser uma das
principais impulsionadoras do debate sobre a condi¢ao no Brasil. Para 2024, sdao incentivados projetos que
desenvolvam um espaco de troca e acolhimento para pessoas com obesidade, além do combate ao estigma e
preconceitos. Temos como foco a conscientizagdo quanto o cuidado adequado a obesidade e seus fatores de
risco e estimulo a busca por tratamento multidisciplinar e também na sensibilizacdo e capacitacdo da
sociedade civil, profissionais de saude e gestores publicos. Projetos que pautam a importancia da

prevencdo e de politicas publicas também sdo estimulados. . ®
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Foram selecionados os seguintes eixos para o recebimento de
propostas/projetos, preferencialmente relacionados as areas terapéuticas e
aos temas de interesse apresentados acima:

Capacitacao, formagao continuada e educagao em saude;

Conscientizagao a respeito das patologias e temas de interesse;

Incidéncia politica, advocacy e aprimoramento e/ou implementagao
de politicas publicas (relacionado as areas terapéuticas descritas ou
em carater transversal ao sistema de saude);

Projetos estratégicos (projetos que abarcam diversos eixos e/ou
possuem um periodo de duragao acima de um ano e que podem ou
nao contemplar patologias, condi¢oes de saude ou areas
terapéuticas especificas).

consisténcia no desenho das propostas, considerando resultados mensuraveis e

5) O apoio é destinado as organiza¢des que tenham demonstrado inovacgao e
alcancaveis dentro do orcamento proposto.

5 . 1 As propostas devem contemplar os seguintes itens:

- Identificacdo da organizacao e de - Metodologia
seu/sua responsavel
- Cronograma
- Apresentacdo do projeto e justificativa
- Orcamento do projeto
- Objetivos gerais e especificos
- Valor solicitado (tipos de

- Metas cota — Unica e/ou escalonada)

- Atividades e/ou produtos - Avaliacao
(entregdveis)
- Contrapartidas tangiveis
- Publico-alvo institucionais

- Parcerias institucionais e outros O
financiadores
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INSCRICAO
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6)

Poderdo enviar suas propostas/projetos as associacdes de pacientes sem fins
lucrativos legalmente constituidas.

O prazo para envio das propostas/projetos inicia-se em 01/12/2023, a 00h01, e
termina em 31/01/2024, as 23h59.

Cada organizacdo podera enviar até 3 (trés) propostas/projetos relacionados a
patologias e/ou causas em que atuam, considerando as areas terapéuticas, os
temas de interesse e 0s eixos propostos neste edital.

Havendo a situacdo em que a proposta/projeto escolhida ndo esteja ligada a
missao da organizacao, declarada nos seus atos constitutivos, esta deve ter
justificativa com base nos impactos sociais promovidos pela acdo proposta.

As organizacOes interessadas deverdo enviar suas propostas/projetos
exclusivamente por meio de formulario eletronico e e-mail para
vpdf@novonordisk.com contendo apresentagao do projeto em anexo (formato
PPT ou PDF), até as 23h59 do dia 31 de janeiro de 2024.

Link formulario eletrdnico: https://forms.office.com/e/9i8HtKgaq8

Duvidas podem ser enviadas para o mesmo e-mail, vpdf@novonordisk.com, com o
assunto “Edital NN | Duvida “Nome da Organizagao".

Juntamente com as propostas/projetos, a organizagdo proponente que ndo
interagiu com a Novo Nordisk nos ultimos 2 (dois) anos, ou que teve alteragdo de
dados desde a ultima interagdo, deverd enviar:

a) Estatuto social digitalizado — arquivo PDF;

b) Ata da ultima AGO — exercicio 2022 ou 2023, registrada em cartorio — arquivo
PDF;

c) Ata de eleicdo da diretoria em mandato vigente, registrada em cartorio — arquivo
PDF;

d) Cartdo de CNPJ — arquivo PDF;

e) Dados bancarios:

> Indicagdo da instituicdo financeira;

> Numero da agéncia bancaria;

> Numero da conta corrente ou poupanga;

> Comprovante bancario;

> Nome completo, telefone e e-mail do responsavel financeiro.
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https://forms.office.com/r/bDzC6d2iW7
https://forms.office.com/e/9i8HtKqaq8

CONTEUDO DAS
PROPOSTAS/PROJETOS
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O conteldo das propostas/projetos devera contemplar os seguintes itens listados abaixo,
constando tanto no formulario eletrénico de inscricdo quanto na apresentacado (ppt ou pdf) a ser
enviada complementarmente via e-mail:

Nome da organizagdo e sigla, se houver.

Descrigdo da organizagdo.

Logotipo atualizado, site e perfis em redes sociais e plataformas de comunicagdo (YouTube,
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok etc).

Contatos do responsavel: nome, e-mail e telefone.

A) IDENTIFICACAO DA
ORGANIZACAO

> Nome do projeto.

> Explicacdo detalhada do escopo do projeto, bem como da natureza da problematica a ser enfrentada e
eventuais demandas ndo atendidas.

>> Mencionar se o projeto ja esta sendo desenvolvido e os principais resultados alcangados,

anexando registros, evidéncias e/ou documentos comprobatdrios quando for o caso.

>> Contextualizar o projeto no ambito internacional, nacional, estadual e/ou municipal (conforme o caso),
considerando sua abrangéncia de atuagao.

>> Apontar a relevancia social do projeto junto a comunidade beneficiaria.

B) APRESENTACAO
DO PROJETO E
JUSTIFICATIVA

> 0 que o projeto se propde a realizar de maneira abrangente, em tépicos.
> Em seguida, aprofundar com detalhes o objetivo geral, bem como os objetivos especificos do projeto, em
C) OBJETIVOS GERAIS E  tdpicos.
ESPECIFICOS >> Dicas: utilizar verbos (agdes) no infinitivo e ser sucinto, claro e objetivo.
>> Importante atentar para que os objetivos especificos possam transformar-se em metas. Evitar enumerar
quantidade excessiva de objetivos.

> Detalhar as metas do projeto, quantificando ou qualificando onde se quer chegar, os resultados esperados a
serem atingidos, os nimeros ou conceitos a serem melhorados.
>> Vale lembrar que as metas quantificam os objetivos com indicadores, portanto deve-se acrescentar ao texto
dos objetivos especificos os parametros de quantidade e prazo.

D) METAS

> Descreva as atividades a serem realizadas e/ou o que sera produzido pelo projeto (entregaveis).

> As atividades e produtos devem estar conectadas ao que levara ao atingimento das metas e cumprimento dos
objetivos estabelecidos no projeto.

>> 0 detalhamento das atividades e/ou produtos facilita a elabora¢do do orgamento/meméria de calculo do
projeto.

E) ATIVIDADES E/OU
PRODUTOS
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Descrigao

F) PUBLICO-ALVO

G) PARCERIAS
INSTITUCIONAIS E
OUTROS
FINANCIADORES

H) METODOLOGIA

1) CRONOGRAMA

> A quem se destinam as ag¢Ges do projeto. Pode ser dividido entre publico diretamente beneficiado e demais
atores ou grupos direta ou indiretamente alcangados pelo projeto.

> Descrever as parcerias propostas e potenciais, enumerando os parceiros e suas respectivas
responsabilidades/competéncias - o que cabera a cada um e/ou areas das organizagbes envolvidas.

> Incluir outros parceiros financiadores do projeto ou indicar a intengao de.

*Reforgamos que a Novo Nordisk prioriza projetos que disponham de diferentes fontes de financiamento. Caso
isso ndo aconteca, é imprescindivel que a organizacgdo justifique a auséncia de outros parceiros financiadores.

> Justificar, quando couber, a escolha da abordagem metodoldgica proposta no projeto e descrever eventuais
ferramentas ou processos previstos.

> Listar todas as atividades necessdrias a realizagdo do projeto em sequéncia légica e cronoldgica, agrupando-as
em fases, se necessario.

> Distribuir as atividades no tempo, definindo prazos para sua realizagdo.

> Destacar as principais entregas em cada periodo do projeto.

J) ORCAMENTO

K) VALOR
SOLICITADO

L) AVALIAGAO

M) CONTRAPARTIDAS

INSTITUCIONAIS

N) ANEXOS

> Deve indicar todos os recursos financeiros necessarios a execugao do projeto.

> Deve ser apresentado em formato de tabela, por itens e ndo em texto corrido.

>> Dicas: remeta-se as ag¢Ges indicadas no cronograma e veja quais gastos estdo implicitos em
cada uma delas.

> Inserir o valor solicitado a Novo Nordisk, contendo as informagdes de tipos de cotas — Unica e/ou
escalonada.

> Definir as formas de avaliagdo do projeto com descrigdo dos indicadores, a fonte dos dados, a frequéncia e a
forma de coleta dos mesmos.

> Essas informacgGes devem ser enviadas por meio de relatério até 02 meses apds a realizagdao do projeto.

>> Dicas: lembre-se que os indicadores para avaliagdo devem estar conectados com as metas e os objetivos do
projeto, como por exemplo: n° de pessoas diretamente e indiretamente engajadas, interagdes nas redes sociais
e etc.

> E preciso enumerar as contrapartidas tangiveis relacionadas ao apoio.

> E imprescindivel o envio de relatério em até 02 meses da finalizagdo do projeto, sob risco de ndo-renovacio
de futuras parcerias.

> Para projetos anuais, é obrigatério o envio de relatorios parciais a cada semestre.

>> Dicas: pense em contrapartidas que agreguem valor aos apoiadores do seu projeto.

*A exposicdo da marca da Novo Nordisk em materiais institucionais de divulgagdo é considerado contrapartida tangivel
(fotos devem estar contempladas no relatério final). Porém, a mera citagdo da Novo Nordisk como apoiadora do projeto
como forma de agradecimento, por si s6, ndo necessariamente sera considerada beneficio tangivel para fins de configuragdo
da natureza de patrocinio.

> Anexar, via e-mail para vpdf@novonordisk.com, todos os documentos considerados importantes para a
compreensdo do projeto e posterior formalizagdo contratual, tais como: documento de apresentagdo da
proposta com todas as informagdes elencadas acima; materiais de apoio, planilhas de gastos e etc.
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SELECAO DAS
PROPOSTAS/PROJETOS
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RO

As propostas recebidas serdo avaliadas por uma comissdo de
1) profissionais da Novo Nordisk, composta pelas seguintes areas:

v Area médica

v Compliance/Juridico

v Comunicagéo

v Public Affairs & Patient Advocacy

v Sustentabilidade

A comissao é instalada em carater soberano e das suas
2) decisdes ndo caberd qualquer tipo de recurso, alegacao
ou pedidos de informagdes complementares acerca das
decisdes tomadas.
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Durante a fase de avaliagdo das propostas/projetos, a comissdo podera, por
intermédio da area de Public Affairs & Patient Advocacy, solicitar informacoes
complementares sobre as acdes em andlise, bem como comprovacdes dos
dados apresentados.

As propostas/projetos enviados pelas organizag¢des ficardo sob a
responsabilidade da area de Public Affairs & Patient Advocacy durante todo o
processo, ndo sendo compartilhadas com terceiros.

A area responsavel comunicara de forma oficial por meio de correio eletrénico,
as organizagdes e projetos contemplados, até a segunda semana de margo de
2024.

A formalizagdo dos patrocinios podera preceder processos de due diligence,
visitas técnicas e demais medidas que garantam a adequacao da organizacao aos
padrdes, normas, regras e boas praticas adotadas pela Novo Nordisk.
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PATROCINIO
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Considerando os objetivos
deste edital, ressalta-se o
seguinte:
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1) 2) 3)

N3o haverd Todas as propostas/ O investimento social aplicado a
divulgacdo, de forma projetos ficardo guardados, cada proposta/projeto selecionado
publica, sob qualquer sob sigilo, nos arquivos da area sera destinado

hipotese, das de Public Affairs & Patient na forma de contratos de
propostas/ Advocacy, até a divulgacdo dos patrocinio e o seu processo
projetos ndao resultados. se iniciard dentro do prazo de
selecionados. planejamento orcamentario da

Novo Nordisk.
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DISPOSICOES FINAIS
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As questdes ndo previstas neste edital serdo resolvidas pela area de Public
Affairs & Patient Advocacy. Qualquer outra informacao, duvidas e contatos,
podem ser feitas pelo e-mail: vpdf@novonordisk.com.

Ao enviar as propostas/projetos com as informacdes para inscricdo neste
edital, a organizacdo participante autoriza a Novo Nordisk a processar os
dados pessoais eventualmente informados, para os fins descritos no presente
edital.

Esclarecemos que o formuldrio de inscrigao solicita Unica e exclusivamente
dados pessoais necessarios para viabilizar futuros contatos com membros
integrantes da organizagao solicitante do patrocinio, a saber: dados de contato
profissionais. Por essa razao, solicitamos que todas as organizacdes
interessadas preencham o formulario apenas com dados de contato
profissionais de seus representantes. Ainda nesse sentido, informamos que
esses dados de contato sdo necessdrios para preenchimento do formuldrio de
inscricdo e seu ndo fornecimento implicara na impossibilidade de participacao
neste edital. Uma vez informados, esses dados poderdo ser armazenados
pelos prazo de até 01 ano, contados da data de encerramento das inscri¢des,
sendo certo que todo e qualquer processamento desses dados se dara apenas
para os propositos estipulados nesse edital e obedecerdo as condicbes de
tratamento estabelecidas na Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei
13.709/2018).

Em casos de duvidas sobre seus dados pessoais entre em contato com o
departamento de Data Privacy da Novo Nordisk pelo e-mail
protecaodedados@novonordisk.com.

BOA SORTE!
Equipe Public Affairs & Patient Advocacy
Novo Nordisk
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